Tutorial

Erste Schritte

- Teil1von 2: Tracking einrichten



O m % https;//www.etracker.com/de-signup/ a A 9 3 =

Kontakt Registrieren Login Dokumentation =

et rac ker Freise Produkte - Knowi-how - Warum efracker? Agenturen Jetzt starten

Jetzt anmelden & kostenlos
testen!

Web-Analyse ohne Consent-Datenverlust & ohne US-Datentransfer

Anrede ~
» Standardmaniig ohne Cookies
+ Einwilligungsfreies Tracking Vorname*
« Gepruft DSGVO- & TTDSG-konform
Nachname*
Teste etracker Analytics kostenlos und unverbindlich!
» 30-tagiger Testzeitraum mit maximalem Funktionsumfamg E-Mail*
« Keine Verpflichtungen, keine Kiindigung nach Ablauf des
Testzeitraums notwendig, keine Kreditkarie erforderlich Telefon*

s Buche nach dem Test die fir dich passende Edition bequem dirgkt

in deinem Konto Website URL*

Captcha *
15*9=

[ Mit der Anmeldung erklare ich mich mit den AGE und dem
Auftragsverarbeitungsverirag geman EU-Datenschutzgrundverordnung
einverstanden.

Jetzt 30 Tage kostenlos testen

® Mit* markierte Felder sind Plichifelder
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Im Handumdrehen eingerichtet!

Tracking Code einbauen
Tracking-Einstellungen checken
Consent-Option auswahlen

N N

Datenschutzhinweis anpassen
Tracking kann live gehen!

o. Analytics Tagging erganzen

6. Kampagnen-Tracking einrichten
Hurra, fertig!
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Schritt 1

Tracking Code einbauen

etracker



Einbau manuell oder via Plugin

Website Code

<!I-- Copyright (c) 2000-2022 etracker GmbH. All rights reserved. --> " _I_Y P 0 3 @WORDPRESS QX| D

<!I-- This material may not be reproduced, displayed, modified or distributed -->

<!I-- without the express prior written permission of the copyright holder. --> esales
<!I-- etracker tracklet 5.0 --> ) .

. o @ Magento (= shopware xt:=Commerce
<script type="text/javascript">

// var et_pagename ="";

— mn, @ o . m prestCIShO
// var et_areas =", Sho 'f . WEBLICATION . P
// var et_tval = O; J p y

// var et_tsale = 0; .
/[ var et_tonr="" m 6 D]"Upol epages
// var et_basket=""
</script>

<scriptid="_etLoader" type="text/javascript" charset="UTF-8" data-block-
cookies="true" data-secure-code=,XXXXXXX" src="//code.etracker.com/code/e.js"
async></script>

<!-- etracker tracklet 5.0 end -->
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Option: Tracking tliber eigene (Sub-)Domain

ETRACKER TRACKING DOMAIN C’ EIGENE TRACKING DOMAIN

Warum?
» Verhindert Beschrankungen bei clientseitig gesetzten 1st Party Cookies (ITP)

» Verhindert Datenverlust durch Ad und Tracking Blocker: 10-20% mehr Besuche
und Conversions erfassbar

Wie geht ‘s?
1. Option hinzubuchen
Domain festlegen (stats.meinewebsite.de 0.A. nicht empfohlen!)

TLS/SSL-Zertifikat erstellen und hochladen

> W0 N

Angepassten Tracking Code Ubernehmen oder in Plugin eintragen

etracker



Wenn eine externe Consent Management Plattform eingesetzt

wird!

 Der Tracking Code muss
ausflhrbar bleiben:

type="text/javascript"

» Fur Cookiebot, Consentmanager
und OneTrust muss ein Parameter
Im Tracking & Event Code
(eCommerce u. allg.) hinzugefugt
werden, um das Blockieren zu
verhindern - falls Auto Blocking in
der CMP aktiviert ist.

https://www.etracker.com/docs/integration-

setup/consent-management-tools/

etracker


https://www.etracker.com/docs/integration-setup/consent-management-tools/
https://www.etracker.com/docs/integration-setup/consent-management-tools/

Interaktionen
*  Alle Seitenaufrufe mit Domain, URL und Seitentitel sowie Zuordnung zu Bereichen anhand der URL-Struktur
. Alle externen, mailto- und Telefon-Linkaufrufe sowie Downloads als Klick-Events

*  Abspielbare Medien (Videos, Podcasts, Musik) als Events

«  Scroll-Events pro Seite 0-9%, 10-24% usw.
* Interne Suchen
Herkunft

. Referrer-Domain und -Pfad

|
Was WI rd *  Suchbegriff (sofern libergeben)
a uto m at isc h e rfasstq «  Klassifizierung des Traffics nach Medium (Direkt, Search, Social Media, Referrer)
]

«  Erfassung und Matching von Google Kampagnen-Parametern (UTM)
*  Geo-Informationen

Technik

*  Geratetyp

*  Geratebezeichnung und Hersteller

. Betriebssystem und -version

. Browser, -version und -sprache

etracker



]
Was WI rd eCommerce-Events mit Artikelinformationen (Bezeich

+ AufListe gesehen

automatisch uber R
Shop Plugins noch - AufMerkliste gesetzt

*  InWarenkorb gelegt

erfasst? -

nung, ID, Preis, Kategoriezuordnung)

etracker



Drei Optionen fir eCommerce Tracking

1
etracker
Shop Plugins

Liste mit Links

2

Google
Ecommerce
Grabbing
Sogeht’s

3
etracker
eCommerce

Events
Zur Doku

etracker


https://www.etracker.com/docs/integration-setup/cms-shop-plugins/
https://www.etracker.com/docs/integration-setup/tracking-code-sdks/tracking-code-integration/ecommerce-events-uebergeben/#google-enhanced-ecommerce-activities
https://www.etracker.com/docs/integration-setup/tracking-code-sdks/tracking-code-integration/ecommerce-events-uebergeben/

1. Individuelle Seitenbenennung oder Bereichszuordnung
- Anpassung der Parameter et_pagename & et_areas

2. Datenanreicherung auf Seiten-, Besuchs- oder
Besucher-Ebene = Anlage eigener Segment-
Dimensionen

3. Nutzer-Zusammenfiihrung - Cross Device ldentifier

Wofir ist individuelle

i 4. Erfassung von Konversionen mit dynamischen Werten
COde-Integ ration oder zur spateren Wandlung (Leads zu Sales) > Bestell-
= Parameter
notwendig?

5. Individuelle Events (wenn nicht tGber CSS-Selektoren) >
JavaScript-Funktion Event Tracker

6. Erfassung dynamischer Inhalte & Single Page
Applications > Wrapper-Funktion

7. Erfassung von Formularen bis auf Feldebene -
JavaScript-Funktionen Formular Tracking

etracker



Schritt 2

Tracking-Einstellungen checken
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etracker < Signalize

ol haveaﬂea".m-:u P

,[ R35
Reports sucifen I

Tracking Code

Account

Datenschuiz

Account
\
Datenfilter
Somainfilt Betrug durch ,,Clonen“ des
omainfilter _ . .
Website-Codes verhindern
Referrer-Ausschluss _ Externe BUChunng|enste 3-0-Secure, Verified By Visa, Paypal,
. . Giropay, Klama, Stripe, Saferpay,
jenSGItS von: Amazon Pay, Apple Pay, Google Pay
IP Sperre G p— |nterne Zugriffe ausschlieBen
J

Automatische Erfassung

Datenanreicherung

Integrationen

Statistik Reset
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v Automatische Erfassung

r

> Automatische Bereichserfassung

> Automatische Erfassung des Seitennamens

> Automatische Erfassung von Events

> Automatische Erfassung der internen Suche & Konfiguration
\

J

> Erfassung der Kampagnen-Parameter von Google und Piwik Pro

v Datenanreicherung

> Berucksichtigung von GET-Parametern

> Anchor Links als separate Seitenaufrufe messen

A

Eigene Segmente

> Kampagnensegmente

Produkt-Varianten

A

etracker



. ) Content-Gruppierung anhand der
~ Automatische Bereichserfassung €———————————— URL-Struktur in bis zu 5 Ebenen

Mit der Automatischen Bereichserfassung werden die einzelnen Seiten deiner Website Bereichen zugewiesen. Die Einteilung erfolgt anhand der URL-Struktur an jedem [ /]
Bis zu funf Bereichsebenen sind méglich. Zielseiten selbst sind keine Bereiche.

Bereiche siehst du in dem Basis-Report Bereiche.

Beispiel
hitp:/fwww.example.com/Herrenmode/Bekleidung/Hemden/hemd-13.php

Bereichl: Herrenmode
Bereich2: Bekleidung

Bereich3: Hemden
haveaseat shop/k/hochlehner-auflagen/

Bereich 1t k

Bereich 2: hochlehner-auflagen

ﬂ Automatische Bereichserfassung aktivieren

[ ei_areas Parameter ignorieren

[[] Letzten Bereich auch ohne abschlieRenden Schragstrich erfassen. Bis einschlie&lich Bereich
[ Letztes [/] in der URL nicht beriicksichtigen

[ GET-Parameter fiir Bereiche beriicksichtigen

Anderungen speichern |

etracker




Automatische Erfassung des Seitennamens

Waihle aus, unter welcher Bezeichnung die Aufrufe der einzelnen Seiten der Website erfasst werden sollen, sofern du nicht individuelle Seitennamen mittels Parameter
libergibst.

i, Bitte achte darauf, dass die gewdhlte Option

* gindeutige Bezeichnungen erzeugt und Zugriffe unterschiedlicher Seiten nicht falschlicherweise zusammenfasst

* |leine eindeutigen User-1Ds, Session-1Ds o.8. beinhaltet, die gleiche Seiten venvielfacht.

Erfassung der Seitentitel (aus dem HTML <title> Element)

Erfassung der URLs (ohne Hostname und mit definierten GET-Parametern, siehe Einstellung ..Beriicksichtigung von GET-Parametern™)

Anderungen speichern

N bk

HEVE B SEAT Living
7 05 Setarminte

o Cartenpoliler A SEAT Living
1= B Semcase o &

Premium Mz A SEAT Lving

Fremium Miedrl_. & SEAT Lking
8 o Swarmine
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+ Automatische Erfassung von Events

Bitte die untenstehenden Checkboxen fur die Events aktivieren, die automatisch erfasst werden scllen. Ab dem Zeitpunkt der Aktivierung werden die Daten erfasst.

[|  Automatisches Tracking fur alle Events aktivieren

&

Social Media Links (Twitter, Xing, Linkedin, YouTube, Facebook, Instagram, Pinterest, Tumblr)

4

Andere externe Links inkl. Telefon- und Mailto-Links (ohne Social Media)

&

Dokumenten-Downloads (Word, Excel, Powerpoint, Open Office, Pages, Keynote, Numbers)

4

PDF-Downloads (.pdf, .pdfx)

&)

Bild-Downloads (gif, jpg, jpeq, jpe, png, svg, tif, tiff)

&)

Medien-Downloads (.mp3, .mp4d)

Abspielbare Medien (Videos, Podcasts, Musik) fur ,exotische” Formate

a o

Downloads weiterer Formate (zip, €sv)

[ Downloads benutzerdefinierter Formate (Dateiend ung mit Punkt z.B. .psd)

Anderungen speichern ‘

etracker



& c & haveaseat.shc:pﬁearch'Search|=hund

+ Automatische Erfassung der internen Suche & Ko uration

Die singegebenen Suchbegriffe auf deiner Website kinnen mittels dieser Funkij utomatisch erfasst werden. Dazu werden die URLs analysiert und die Ut:-ergat:ue

bestimmter Such-Parameter Uberprift. Standardmalkig werden die Para d, 5, search, term, query und keyword erfasst. Falls keiner der Parameter auf der Seite

Ubergeben wird, kGnnen hier weitere Parameter eingetragen wergg®. Mach Speicherung der zusatzlichen Such-Parameter werden diese dann ebenfalls erfasst

Automatische Erfassung der i

Suchparameter

g.cfearchiguery.term,keyword

Anderungen speichern
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URL-Parameter werden
standardmaBig automatisch
herausgefiltert.

Doch erfassen?

a) zur Unterscheidung von Seiten
 Datenanreicherung b) zur Anreicherung von Seiten-
Informationen (Bereiche)

+ Berucksichtigung von GET-Parametern

Standardméiig werden in etracker Seiten-URLs, die sich ausschlieilich anhand der GET-Parameter unterscheiden, zusammengefasst angezeigt. Durch die Aktivierung dieser Funktion kannst du bestimmte GET-Parameter in die Reports libernehmen und entsprechende Seiten separat

betrachten.
Trage nur den Parameter-Mamen, ohne Trennzeichen, in das Eingabefeld ein. Du kannst bis zu 10 GET-Parameter definieren.

Seiten-URLs werden dir angezeigt, wenn du deinem Report das Segment "URL" hinzufiigst.

GET-Parameter 1: i

Anderungen speichern

etracker



Schritt 3

Consent-Option auswahlen
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Drei Optionen fur das Consent Management

Du kannst auf einen
Consent Manager
verzichten.

Nutzt du
Dienste, die eine
Einwilligung
bendtigen?

etracker



Drei Optionen fur das Consent Management

Konfiguriere und
° 1 aktiviere den
® etracker { etracker

' consent manager tag manager
Nutzt du Standard

——Tags oder einfache
Trigger&Variablen?

Verknlipfe dein CMP mit etracker, «® usercentrics  (OneTrust
Nutzt du um den hybriden Modus zu nutzen ﬂubenda
. L und etracker Cookies nach
Dienste, die eine _

Einwilligung Einwilligung zu aktivieren. \\é ‘J Borlabs Cookie

bendtigen?

etracker



Aktivierung des etracker consent managers

®4) consent manager Auswahl. Wahle die Art der Einwilligung fiir etracker Analytics.
Auswahl ® Cookie Opt-In Tracking Opt-In
Mutze den Consent-Dialog, um etracker Analytics Mutze den Consent-Dialog, um die Datenverarbeitung
gemdl TTDSG bei Einwilligung mit Cookies einzusetzen, mit etracker Analytics und dazugehirigen Cookies
Consent Bei Ablehnung wird etracker Analytics weiterim gemal DSGVO und TTDSG erst nach Einwilligung der
einwilligungsfreien Cookie-losen Modus betrieben. Besucher zu aktivieren.
Inhalt & Aussehen ;I:ia::éehnung werden keine Daten in etracker Analytics
Sprache
Trigger -
Consent. Bestimme Aussehen und Inhalt.
Branding LR
Nachweis
@ Consent Banner Consent Box Externes CMP
STATUS Ein breiter Dialeg, der am unteran Ein schmaler Dialag, der beliebig Bei Mutzung eines sigenen
Rand des Bildschirms erscheint. in den Ecken des Bildschirms Banners ader einer anderen CMP
Aktiv  Inaktiv platziert werden kann,

KONFIGURATION

Hintergrund abdunkeln €

Verandere hier Aussehen und Inhalt
So sieht der Consent Banner aus

Sprache DE EN  Hintergrund (| #FFFFFF v Auf Standardwerte zuriicksetzen

Einwilligung

Wir verwenden den Webanalysedienst etracker fir statistische Analysen und die Optimierung unserer
Website. Mit Ihrer Einwilligung stimmen Sie - ausschlielich fur diese Zwecke - der Nutzung von
Cookies und &hnlichen Technologien auf unserer Website zu. lhre Einwilligung kénnen Sie mit Wirkung
flir die Zukunft jederzeit auf der Website widerrufen.

etracker



CMP richtig anbinden: Cookie-Aktivierung verkniipfen

In Usercentrics als Bsp.: Auf der Website:

Window Event ~ <5cr‘ip't>
Use the Window Event to register custom event handlers on consent events. 'FU nCtion et rac ker‘SEtCOOkieco nse nt ( € ) {
- var data = e.data || e.detail;
Window Event Name if(data &% (data.event === 'consent_changed' || data.event === 'consent_sta
Define the name of the Window Event. . , X - —
tus') && typeof _etracker !== 'undefined') {
Window Event Name if(data[ "etracker'] === true)
. 1 . 1y,
_etracker.enableCookies( 'mydomain.com');
else if (data['etracker'] === false)
Activate Events for Google Tag Manager [ Data layer _etracker.disableCookies( 'mydomain.com');
Events can be passed to Google Tag Manager via the data layer. In the Google Tag Manager you can setup }
trigger based on the events below. } .
2
consents_initialized_storage window.addEventListener('onConsentStatusChange', etrackerSetCookieConsent, fa
1se);
consents_initialized_setting < / scr i p‘t >

consents_changed c

https://www.etracker.com/docs/integration-setup/consent-management-tools/
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Schritt 4

Datenschutzhinweis anpassen
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etracker® | &

have

Repo

Dash

aseat.shop
| e ] =4

D: 4
N/

"

Signalize

Tracking Code

Account

Datenschutz

CSS Selefii \Eveits *

doctorbark.de

Datenschutzhinweis und Widerspruchsmaoglichkeit

Damit die Besucher delner Website gesetzeskonform Uber den Einsatz von etracker Informlert werden und Ihr Widerspruchsrecht fur die Datenverarbeltung austben kénnen, kannst du den nachstehenden JEatz direkt In delnen Datenschutzhinwels
tbernehmen. Er enthélt einen Schieberegler, mit dem die Besucher ihr Widerspruchsrecht ausiiben kénnen.

Bitte achte darauf, dass delne Haupt-Domaln, auf der etracker zum Elnzatz kommt, korrekt Im Text elngetragen 1st.

Vorlage

<bretracker</h><br>

<bry

Der Anbleter dieser Website nutzt Dienste der etracker GmbH aus Hamburg, Deutschland (<a href:

o m<far) zur Analyse wvon Hutzungsdaten. Wir verwenden standardmifig

http

keine Cookies fir di

Web-Analyse, Soweit wir Analyse- und Optimisrungs-Cockies einsetzen, holen wir Ihre explizite Einwilligung gesondert im Vorfeld ein. Ist das der Fall und Sie stimmen zu, werden
Cookies eingesetzt, die eine statistische Reichweiten-Analyse dieser Website, eine Erfolgsmessung unserer Online-Marketing-MaBnahmen sowie Testverfahren ermiglichen, um z.B. unterschiedliche Versicnen
unseres Online-Angebotes oder seiner Bestandteile zu testen und zu eptimieren. Cockies sind kleine Textdateien, die wam Internet Browser auf dem Endgerdt des Nutzers gespeichert werden. etracker
Cookies enthalten keine Infarmationen, die eine Identifikation eines MWutzers ermdglichen.<hr»

<brs

Pie mit etracker erzeugten Daten werden im Auftrag des Anbieters dieser Website wen etracker ausschlieBlich in Deutschland wverarbeitet und gespeichert und unterliegen damit den strengen deutschen und

eurapdischen Datenschutzgesetzen und -standards. etracker wurde diesbeziiglich unabhdngig geprift, zertifiziert und mit dem Datenschutz-Gitesisgel <a href="htt

firma/et al¢fa> ausgezeichnet.<br>

ie Datenverarbeitung erfolgt auf Basis der gesetzlichen Bestimmungen des Art. & Abs. 1 1it. f (berechtigtes Interesse) der Datenschutzgrundvercrdnung (DSGVO). Unser Anliegen im Sinne der DSGVO

(berechtigtes Interesse) ist die Optimlerung unseres Online-Angebotes und unseres Webauftritts, Da wns die Privatsphare unserer Besucher wichtig ist, werden die Daten, die miéglicherwelse einen Bezug zu
einer einzelnen Persan zulassen, wie die IP-Adresse, Anmelde- oder Gerdtekennungen, frihestmiglich anonymisiert eder pseudonymisiert. Eine andere Verwendung, Zusammenfihrung mit anderen Daten oder eine
Weltergabe an Dritte erfolgt nicht.c<brs

<br:>

Sie kdnnen der vorbeschriehenen Datenverarbeitung jederzeit durch Klick auf den Schieberegler widersprachen. Der Widerspruch hat keine nachteiligen Folgen. Wird kein Schieberegler angezeipt, ist die
Datenerfassung bereits durch andere Blockier-Mafnahmen unterbunden.<br:

<hbre

<a href=" data-tld=" ' id="at-opt-out"s<far <bre

<hr»

Weitere Informationen zum Datenschutz bei etracker finden Sie <a href="http lercfar,

etracker



Ready to go live!

Lass die Datenerfassung beginnen

etracker



Schritt 5

Analytics Tagging erganzen
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{ tagmanager

Trigger etracker Tags

ﬁ Event

@ Seitenaufruf
@ Onsite-Kampagne

F:I Konversion

x !

2y Element-Klick

(o) Element-View
E'ID Dimension (Nutzer-Segment)

202126 etracker



( tagmanager

Trigger

Seitenaufruf

Element-Klick

etracker Tags

ﬁ Event

@ Onsite-Kampagne

Element-View

F:I Konversion

E'ID Dimension (Nutzer-Segment)

etracker



Abonnieren Sie den kostenlosen Newsletter und verpassen Sie keine Neuigkeit oder Akti

r Hersteller-Shop flir hochwertige Kissen und Sitzauflagen

2gs und in der Gastronomie. Nur ein Produkt das lange &

t ein nachhaltiges Produkt.

llmeara CAarmemiinitue

[0 Die Datenschutzbestimmungen habe ich zur Kenntnis genommen

Newsletter

Alt + Linkspfeil

ts Alt + Rechtspfeil
Neu laden Strg + R
Speichern unter... Strg + S
Drucken... Strg + P
Streamen...

Shop Service
Bilder an Google Lens senden
* Kontakt LB An meine Gerite senden

* Zahlungsarten und Versan ::::3 QR-Code fiir diese Seite erstellen

= Widerrufsrecht und Rlckg

« AGB Auf Deutsch ubersetzen
Seitenquelltext anzeigen I +U f'OdUk
Unt hi >
ntersuchen -y ==
>N

llneava 7Zahlitmacavéan

Juem &
Wiv viaven el
t& Trockne

Abonnieren Sie den kos

[ ﬂ Elemente Konsole Recorder & Quellcode Netzwerk Leistung Speicherverbrauch App 1

Y ofooter class="footer-main ftypl tw232">
¥<¢div class="footer--column column--newsletter">
¥<div class="container">»
<div class="column--headline">Newsletter</div>
¥<div class="column--content">

»<p class="column--desc">.</p>

¥ <form class="newsletter--form" action="https://haveaseat.shop/newsletter” method="post">
<input type="hidden" value="1" name="subscribeToNewsletter":
<input type="email" name="newsletter" class="newsletter--field" placeholder:
<input type="hidden" name="redirect">

e P <button type="submit" class="newsletter--button btn"»..</button> == g@

Attribut hinzuflgen
Als HTML bearbeiten
Element doppelt vorhanden

Element l&schen

Ausschneiden
Kopieren

Einfiigen

Element aushlenden
Status erzwingen

Haltepunkt bei

Wiederkehrend maximieren
Untergeordnete Elements minimieren
Knoten-Screenshot aufnehmen

In die Ansicht hineinscrollen
Fokussieren

Isolierungsmodus starten

Kennzeicheneinstellungen...

Als globale Variable speichern

ht wird, ist ein nachhe

V-Schutz | bis 95°C im Ganzen
5 Jahre Garantie | MADE IN GE

Element kopieren

outerHTML kopieren s | /7

selector kopieren —, w
J5-Pfad kopieren
et

Stile kopieren
XPath kopieren

Vollstandigen XPath kopieren

P <div class="newsletterfooter--privacy" data-content data-modalbox="true" data-targetselector="a" data-mode="ajax">.</div>

i mmd s Bt ddam el dalemell n T AT A A BT R PR T P A e
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‘ tagmanager

Meine Trigger

Meine- ( tagmanager

Meine’

Meine Tags

Meine Trigger

Trigger Titel

Newsletteranmelde-Button

Element Klick einrichten

Trigger

Trigger erstellen mit

Beschreibe deinen Trigger

Beschreibung eintragen

C55 Selektor Element D Element Klasse

Selektor-Code

#collapseFooterHotline > div.footer-column-conten

Trigger gilt mit URL

Alle Seiten  bestimmte Bedingungen

Verwerfen

Trigger hinzufiigen >

etracker




( tagmanager Meine Tags
VEROFFENTLICHTE TAGS
N2
Meine Tags = p™
4 Google Tag Google Tag
Meine Trigger Conversion Tracking und Conversion Tracking und
Remarketing flr Google Ads. Remarketing fur Google Ads.

Tag Vorlagen. Starte einfacher mit Vorlagen

ETRACKER TAGS

W ()

etracker Event etracker Onsite Kampagne

Messe etracker Events Messe etracker Onsite
Kampagnen

20

etracker Dimensionen
Messe etracker Dimensionen

=

etracker Konversion
Messe etracker Konversionen

-:'52

etracker



( tag manager

Tag-Titel Beschreibe deinen Tag
etracker Konversion Messe etracker Konversionen

etracker Konversion einrichten

Tag Trigger wahlen

Durch welchen Trigger soll der Tag ausgelést werden?

(Trigger wahlen / erstellen)

Tag Trigger wahlen { Trigger hinzufiigen -+

Mewsletteranmelde-Button

Konversions-Wert

Eingeben

Verwerfen Als Entwurf speichern > } Tag hinzufiigen >

etracker



‘ tagmanager

Tag-Titel Beschreibe deinen Tag
etracker Konversion Messe etracker Konversionen

etracker Konversion einrichten

Tag Trigger wahlen

Durch welchen Trigger soll der Tag ausgelést werden?

Mewsletteranmelde-Bution

etracker Konversion einrichten

Konversions-Name

Newsletteranmeldung

Konversions-Wert

Eingeben

Verwerfen { Als Entwurf speichern > } Tag hinzufiigen >

etracker




Schritt 6

Kampagnen-Tracking einrichten

etracker



Drei Optionen fur Kampagnen-Tracking

1 2 3

Google UTM- Dynamische etracker Link
v/ Parameter Parameter in Generator
Mapping Google Ads & Co.

é " % v (automatisch)

etracker



Kampagnen-Tracking
mittels Variablen der Plattformen

v
N
00 ! o4

A |

/

Conversion Upload ohne
persoénliche Identifier

etracker
analytics

etracker



Conversion Upload einrichten

Denn ich will ja die
automatischen

Gebotsverfahren nutzen.

Q = m @ S, L
sUCHEN SEGMENT SPALTEN BERICHTE HERUNTERLADEN ERWEITERN
Durchs: . .
J 1 Kosten Conversions Kosten/Con  Conv.-Rate @ Gebotsstrategie
4,35 € 1.417,65 € 4,00 354,41 € 1,23 % [CD”“{’”.S'“"S ]
maximieren

etracker



etracker® | < Signalize

w mv!:ageat.shop

Rep!
doctorbark.de
Dashboard
@ etracker Analytics houndnature.shop

ﬁ] Web Analytics

Basis Reporis

Marketing Reports

al"nmmarra Bannrte

Alarm

Reporting erstellen

Bestehende Reportings

Export Queue

Rohdaten Neu

Conversion Upload

X 4 Google Ads Responsive Suchanzeige bearbeiten

< > Nehmen Sie mehr Keywords in die Textzeilen auf

/N URL-Optionen fir Anzeigen

Tracking-Vorlage

Beispiel: https://www.trackingtemplate.foo/?url={lpurl}&id=5

— Suffix der finalen URL

etcc_med=SEA&etcc_par=Google&etcc_cmp=Analytics_Alternative&etcc_gn@

Beispiel: param1=valuel&paramZ=value2

Google Ads Upload

Conversion-Daten zu Google Ads hochladen

Hier kannst du die Einstellungen flir den automatischen Conversion Upload zu Google Ads vornehmen.

Tracking

Flge diesen Satz an Parametern per Copy & Paste in Google Ads im Feld Suffix der finalen URL flr alle aktiven Ke

Parameter {campaignid}:

etcc_med=SEA&etcc_par=Google&etcc_cmp=KAMPAGNENNAME&etcc_grp=
adgroupid}&etcc_bky={keyword}&etcc_mty={matchtypel&etcc_plc={placement}&etcc_ctv=

{creative}&etcc_bde={device}&etcc_var={gclid}



Haufigkeit & Attribution

Bitte achte darauf, dass die hier gewahlte Upload-Haufigkeit mit der im Zeitplan-Formular bei Google Ads gewahlten Haufigkeit bei Eintrag der Quell-URL Ubereinstimmt. Unsere Empfehlung der Upload-Haufigkeit: alle

24 Stunden.

@ Taglicher Upload Attributionsmodell Last Ad v

(O Wochentlicher Upload

Conversion-Auswahl

Waéhle aus, welche Conversions hochgeladen werden sollen. Bitte stelle sicher, dass die Conversions korrekt erfasst werden und im Report Marketing Reports — Quellen — Paid Media als Kennzahl Leads, Sales oder

Alle Zielerreichungen erscheinen.

Bestellungen (Leads)

(] Kaufe (Sales)
() Zielerreichungen (Target Achievements)
@ Alle Ziele gesamt

(O Ausgewadbhlte Ziele differenziert

etracker



¢ 4 Google Ads = Conversions

B e Zusammenfassung

Einztellungen

Uploads
Werlregeln
dardzielvarhaben fur das Kentn 3 von 3 Kampagnen
Quell-URL Benutzerdefinierte
Wariablen
Converslon-aktion Aktlansoptimierung .l Converslon-Quelle
Rinwerlege die Qusll-URL im Google Ads-Konto wie falgt:
Saleaforce R
Anmeldung Wehszite [Aug Klicks importieren)

1 Kliz e a4l Guell-URL generieren adur Token erneuern uni kepiere die generierte Quell-URL in dic Zwischenablage

2 GeheinGoogle Ads 2o Tools — Conversions — Uploads — ZFeitpldne unc ki c<e auf daz +-Symbol, um eiqen neven Zetolan zu estellen

3 Wah'e als Guelle HTTPS unc flige in das Feld Guell-URL die generierts Quell-URL =in

~ Benutzerdefinierte Ziehorhaben
A Abschileiend stellst du dle passends H3uflgkelt fematanlen: alle 24 Stunden) saw e die Zeit (mptanlen: G800 elq und spaicharst ales mitKiick auf Spelchern und Varschau anzelgen.

| QuellURL genericran || Taken erneuern

GuellURL ¢ 4 Google Ads | Conversions Q@ 92\

SUCHEN  BERICHTE

TOOLE UND Iy
EIRSTELLUNGEN

hittgas,

aftACkeLenmaniiE/ gag i agarenatec?

Zusammenfassung UPLOADS ZEITPLANE

token=ee2bT020835b32512f59a2 T3 70874575 Tad 34596 §1cGedfic =t

CBECETEERIU0c4E346 160 S b5
Einstellungen

o die Zwiscrenznlaoe kopleren

Uploads

Wertregeln Conversions hochladen und planen

Legen Sie einen Zeitplan fest, um Conversions regelmélig hachzuladen, Weitere Informationen

Quell-URL

Salesforce hittps:/f

Mutzermame [aptianal)

Passwaort (opticnal)

Haufigkelt  Auswihlen - Hier kinnen Sie auswahlen, wie haufig und wa
hachgeladenen Conversions finden Sie auf der
Zeit Auswahlen -
ABERECHEN
Datei Haufigkeit Status

httpsifws etracker comyapivesgooglesdaiby/ ol

token=co2b702683503351 2150027377087 457¢ Tadlich um 05:00 @ sktiviert



Hurra, fertig!
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Noch Fragen? Wir helfen
gerne weiter unter

service@etracker.com

oder
+49 40 55 56 59 77

(Mo-Fr10-16 Uhr).

etracker


mailto:service@etracker.com
tel:+494055565977
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