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Die Evolution des Cookie-Banners
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macrovector -

www.freepik.com
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2009: Novelle der EU Cookie-Richtlinie
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Implizites Opt-In



Ära der impliziten Cookie-Banner
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2019/2020: Planet49-Urteile des EuGH/BGH
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www.freepik.com
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Implizites Opt-In Opt-In Nudging



Ära der expliziten Cookie-Banner mit Nudging & Dark Patterns: Ablehnung 
erschwert, versteckt oder weniger prominent
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2020: Leitlinien 05/2020 der Europäischen 
Datenschutzaufsicht (EDPB)

Animals vector created by

macrovector -

www.freepik.com
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Implizites Opt-In Opt-In Nudging Konformes Opt-In



edpb_guidelines_202005_consent_de.pdf (europa.eu)

Ära der expliziten Cookie-Banner ohne
Nudging & Dark Patterns
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https://edpb.europa.eu/sites/edpb/files/files/file1/edpb_guidelines_202005_consent_de.pdf


Kriterien des Hamburgischen Beauftragten für 
Datenschutz und Informationsfreiheit

„Es muss eine visuelle und begriffliche 

Gleichwertigkeit der Schaltfläche zur Einwilligung 

und dem Verzicht darauf gegeben sein; dies betrifft 

sowohl die Auffindbarkeit/ Erkennbarkeit beider 

Varianten als auch den damit verbundenen Aufwand. 

Dies leiten wir aus dem Rechtsgedanken der 

Gleichwertigkeit von Einwilligung und Widerruf in Art. 

7 Abs. 3 S. 4 DS-GVO her. Die Bewertungskriterien 

sind bspw. Farbgebung, Schriftart (fett), Schriftgröße, 

Erkennbarkeit als Schaltfläche oder Anordnung.“

E-Mail-Verkehr mit Behörde vom 19. März 2021

Alle akzeptieren

Nur notwendige akzeptieren

Individuelle Einstellungen
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2021?: Das neue Telekommunikation-Telemedien-
Datenschutzgesetz (TTDSG)

Animals vector created by

macrovector -

www.freepik.com
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Implizites Opt-In Opt-In Nudging Konformes Opt-In Standardisiertes Opt-In



„Der Bundesrat bittet um Schaffung einer 

Ermächtigungsgrundlage, um damit für Nutzerinnen 

und Nutzer eine einfachere und standardisierte 

Handhabung in Bezug auf die Ausgestaltung ihrer 

Einwilligung nach § 24 TTDSG-E zu ermöglichen.“

http://dipbt.bundestag.de/dip21/brd/2021/0163-21B.pdf
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http://dipbt.bundestag.de/dip21/brd/2021/0163-21B.pdf


Anforderungen an die inhaltliche Ausgestaltung

Die Mindestinformationen auf der ersten 
Ebene müssen wie folgt vorliegen:

• konkrete Zwecke der Verarbeitung sowie ein 
Link auf Detailinfos

• individuelle Profilbildung und Anreicherung mit 
Daten von anderen Webseiten zu 
umfassenden Nutzungsprofilen

• Verarbeitung von Daten auch außerhalb des 
EWR (EU, Island, Liechtenstein, Norwegen)

• wie vielen Verantwortlichen werden die Daten 
offengelegt

• Identität des Verantwortlichen (EuGH zu 
planet49, Rn.75)

Die Mindestanforderungen auf der zweiten 
Ebene:

• Angaben zur Funktionsdauer der Cookies

• Angaben dazu, ob Dritte Zugriff auf die 
Cookies erhalten

• Benennung der jeweiligen Dritt-
Dienste/Dienstleister“

Quelle: E-Mail-Verkehr mit Hamburgischen Beauftragten für 
Datenschutz und Informationsfreiheit vom 19. März 2021
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Einwilligung in Risiken des US-Datentransfers

RA Thomas Brehm

BBS Rechtsanwälte

www.bbs.law

…

Mir ist bekannt, dass bei der Datenverarbeitung in den USA nach 

dem Recht der Europäischen Union gewährleistete Rechte dabei 

ggf. nur eingeschränkt gewährleistet werden können. Mir ist 

insbesondere bekannt, dass US-amerikanische Behörden auf bei 

Google über mich gespeicherten Daten zugreifen können, ohne 

dass mir dieser Zugriff angezeigt wird. Dieser Zugriff kann dazu 

führen, dass mir unter Umständen die Einreise in die USA 

verwehrt wird oder ich mit anderen Sanktionen oder 

weitergehender Beobachtung durch US-Behörden rechnen muss.

Ablehnen Zustimmen
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http://www.bbs.law/


Aber wer stimmt denn dann 

noch zu?
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Die Lösung: 

Einwilligungs-freies 

Session Tracking!
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1. Kein Einsatz von Cookies oder 

ähnlichen Technologien zur 

Profilbildung

2. Kein Datentransfer in unsichere 

Drittländer wie die USA 

3. Keine Nutzung durch Verarbeiter 

selbst (insb. mit Re-Identifikation)

4. Keine Zusammenführung über 

Websites unterschiedlicher Anbieter

5. Kein Session bzw. Mouse Recording

Einwilligungs-freies Tracking 
nach DSK (Deutschland)
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Das geht komplett ohne Cookies! 

Über welche Quellen und 

Kampagnen kommen Besucher?

Welche Conversions generieren 

meine Kampagnen?
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Wie hoch ist das Engagement und 

welche Inhalte sind gefragt?



Ads Tracking & Upload
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Anzeige, 

Keyword…

Conversion u. 

Wert
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Vorteile des Uploads

1. Über 90% der Conversions

werden erfasst

2. SEA-Manager können wie 

gewohnt in Google Ads bzw. 

Microsoft Ads arbeiten

3. Automatische Gebotsverfahren 

auf Basis von Conversions und 

Umsatz sind möglich



Hybrides Cookie-loses & 
Cookie-aktiviertes Tracking

Statistik-Cookies 

akzeptieren
Statistik-Cookies 

ablehnen

Alle Nutzer werden 

Cookie-los getrackt

Ablehner

werden 

Cookie-los 

weiter getrackt

Zustimmer werden 

sogar mit Cookies 

getrackt

etracker 

Analytics
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Analytics mit hybridem Cookie-Tracking
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Und was ist mit 

Remarketing?
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Wie binde ich meine 

Nutzer und erreiche sie 

direkt?
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Natürlich weiterhin per E-Mail
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Deine E-MailIm E-Mail-Postfach ?
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Und über Social Media-Kanäle & Social Ads

Deine 
StoryIm Social Media Feed?
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Warum nicht auch direkt per Push-Nachricht?

Deine NachrichtDirekt auf 

den Screen!
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Push Notification Beispiele
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Über Web & Mobile Push Notifications

• Browser News (Desktop- & Android 
Smartphone-Nutzer)

• Wallet News (iPhone-Nutzer)

• App News (native iOS & Android App-
Nutzer)
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Push ist Consent-pflichtig: mit Mehrwert!!!
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Einladung der 

Website

Opt-In des Browsers 

bzw. Betriebssystems

Willkommens-

Nachricht
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Wie viele Besucher 

stimmen Push-

Nachrichten zu?

30



Anmelderate nach Versand-Domain

Wie hoch ist die Anmelderate nach Domain?

9,5%

3,5%

EIGENE DOMAIN SUBDOMAIN

Empfohlene Einstellung:
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Anmelderate nach Einladungsart

Wie hoch ist die Anmelderate nach Einladungsart?

8,0%

6,5%

20,8%

OHNE E INLADE -
DIALOG

EINLADE -BOX EINLADE -BANNER

Einlade-Box und -Banner in der Vorschau der Opt-In Konfiguration von Signalize mit 

stilisierter Website:
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Anmelderate nach Kanal

Wie hoch ist die Anmelderate nach Kanal1?

6,6%

11,5%

W EB PUSH W ALLET PUSH

1: Web Push wird auf Desktops und Android Smartphones unterstützt, nicht aber auf iPhones. Daher 

wird die Kombination von Web und Wallet Push empfohlen, um alle Website-Nutzer einladen und 

erreichen zu können.

HINZUFÜGEN
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Was ist mit der 

Klickrate?
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Jetzt Benchmark-Studie herunterladen
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https://signalize.com/benchmark-report-2021/

https://signalize.com/benchmark-report-2021/


Was haben wir gelernt?

• Erfassung aller Besuche & 

Conversions ohne Consent

möglich

• Kommunikation per Push 

zentral auf alle Geräte mit 

Consent möglich

36



Resistent gegen Cookie-Calypse, 
Tracking Protection & Co.

2020 © etracker GmbH 37
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Vielen Dank – Fragen?

• 30 Tage kostenlos und 
unverbindlich testen

• 30 Minuten Live Demo jede 
Woche

www.etracker.com

www.signalize.com 

http://www.etracker.com/
https://signalize.com/

