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Endlich
Analytic

Einwilligungsfreie Web-Analyse

R

ohne DatenveF&&

fir hdheren Ad Return und mehr
Conversions.

Mit einwilligungspflichtigen Lésungen wie
Google Analytics (GA4)

miuissen Unternehmen ,zwischen Pest und Cholera“ wahlen:
Rechtskonformitat oder verlassliche Datenqualitat. Auch der
erweiterte Einwilligungsmodus erfordert die vorherige
Einwilligung der Nutzer.

AR Im erweiterten
Nur nach Einwilligung Einwilligungsmodus

Rechtskonformitét nach ° °
DSGVO und TDDDG ja ]
nein
aber US-Transfer-Risikound Joint Controlership.
Ausreichende Datenbasis ° °
und verlassliche
Datenqualitit nein ia

‘aber problematische Hochrechnungen

GemaB etracker Benchmark-Studie aus dem Nov. 2023 kénnen
mit GA4 legal im Durchschnitt weniger als ein Drittel an
Conversions zugeordnet werden:

1
Tracking- Consent-
Schutz Zustimmung

Consent-Ablehnung Opt-Out

Tracking Blocking

Mit der einwilligungsfreien Lésung

etracker analytics

kénnen Unternehmen in Harmonie mit den rechtlichen
Anforderungen alle Besuche und Conversions messen. Dank
eigener Tracking (Sub-) Domain werden Tracking Blocking und
Cookie-Einschrankungen durch ITP verhindert.

-Im Cookie-less Modus
(Standardmodus) ist ein Einsatz von
etracker Analytics gemdB DSGVO
und TTDSG [jetzt TDDDG] ohne
jedwede Einwilligungspflicht
rechtméBig.”

ePrivacyseal

Dies garantiert beste Datenqualitat und macht unabhéngig von
Einwilligungen:

Eigene Tracking Eigene Tracking
Domain Domain

Mit Cookies nach
Einwilligung

Consent- Opt-Out
Zustimmung

Einwilligungsfreies Session
Tracking ohne Cookies




Transparent erklart, wie " s geht

Das einwilligungsfreie Session Tracking-Verfahren erflllt als auch der DSGVO im Hinblick auf die Datenverarbeitung
sowohl die Anforderungen des TDDDG im Hinblick auf personenbezogener Daten.
Endgerate-Zugriffe

TDDDG DSGVO

Datenschutz-Grundverordnung

Telekommunikation-Digitale-
Dienste-Datenschutz-Gesetz

Auszug aus der Orientierungshilfe der
Aufsichtsbehdrden fiir Anbieter:innen von
Telemedien ab dem 1. Dezember 2021

«Ein Zugriff setzt eine gezielte und nicht durch die

sinnen U i der Browser-

Informati voraus. Werden ieBli

Informationen, wie Browser- oder Header-Informationen,

verarbeitet, die zwangslaufig oder aufgrund von -

(B ) Ei des étes beim Aufruf des

Telemediendienstes {ibermittelt werden, ist dies nicht als

\Zugriff auf Informationen, die bereits in der

Endeinrichtung gespeichert sind‘ zu werten. Beispiele

dafir sind:

~ die ffentliche IP-Adresse der > 22016418 —_— 220164 —_— Embolcht Sesson Tracking

- die Adresse der aufgerufenen Website (URL), Mozilla/5.0 (Windows NT 10.0; Win64; Erspart Zugriff auf Endgerate

64) AppleWebKit/537.36 (KHTML, like:
2:::221241100
der User-Agent-String mit Browser- und 5 SHAYESLI0 SchiieBt Reidentifikation aus
" Betriebssystem-Version und g Sa0e
SchiieBt Profilbildung aus

- die eingestelite Sprache. % German
Zwei Modi zur Auswahl
Werden keine einwilligungspflichtigen Drittanbieter-Tags Ansonsten wird tiber den Consent der Tracking-Modus mit
genutzt, kann komplett auf Consent-Dialoge verzichtet und ohne Cookies gesteuert, nicht aber die Messung an-
werden. oder abgeschaltet.

ey
ety

£ % Consent-freies Tracking Hybrides Tracking
5 4 ohne Cookies bzw. Consent mit und ohne Cookies bzw. Consent

- Nutzer kommt auf die Website ‘ Nutzer kommt auf die Website
— —
e s 5 Consent Banner
. Verzichtauf Consent Banner |
Wenn keine anderen
einwilligungspflichtigen Technologien im
Elnsatz sind Nur notwendige Technologien Alle akzeptieren

\: A \)

*.  Consent-freies

Eaks *+, Consent-freies Consent-pflichtiges
*..+* Cookie-loses Session Tracking ® A

“.."  Cookie-loses Session Tracking Customer Journey Tracking

Alle Besuche und Conversions werden gemessen! Alle Besuche und Conversions werden gemessen!




etracker

Endlich

alles drel
aus einer Hand.

( tagmanager

0(, consent manager |

Das Auto-Event-Tracking aller Standard-Events (Downloads, Videos, externe oo
Links usw.) sowie Auto-Scroll-Tracking vereinfachen und beschleunigen die w @ =
etracker Event etracker Onsite-Kampagne etracker Konversion
Integration. Individuelle Events, Segmente, Conversion-Aktionen und Prozesse tzmtu
kdénnen einfach lGber Tag-Konfiguration ohne Programmierung angelegt
werden. 20
etracker Dimension
Messe Dimensionen
Fir Drittanbieter-Tags ist das integrierte Tag und Consent Management die
praktische All-in-one-Ldsung, um Einwilligungen zu managen sowie Tags
bequem und datenschutzkonform auszusteuern.
@4 consentmanager Auswahl. Wihle die Art der Einwilligung fiir etracker Analytics. ‘ e . . .
‘ - ‘ i e Das bietet gleich mehrere Vorteile:
| duemahi i Lot Google Ads
Cansont Google Tag elnrichten . . .
N ¢ Nurein Code in der Website
Spracha. Conversion ID

122458

o Drittanbieter-Tags werden
automatisch liber das Consent
Management gesteuert und miissen
dort nicht mithsam nachgepflegt
werden!

* Keine extra CMP-Lizenz oder Tag
Manager notwendig

+ Datenschutzfreundlich: Cookie-loses
Tag Management (optional tiber die
eigene Domain)

* Geringe Code-GrofBe flihrt zu
schnelleren Ladezeiten und

. L e DL verbesserten Core Web Vitals

Einstollungen fir dan Consont Managar

© Consent Banner Consant Box. Extarmes cue

Verandere hier Aussehen und Inhalt

532180t dar Consert Barna

Sprache O N Hmsgueal) sRFREE v s arsmtn s

| Emnwiligung




teaser-1

Die Funktionen und die moderne Ul begeistern Marketer und
Analysten. Dazu gehéren multidimensionale Drill-downs,

etracker o
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Medium

8% Dashboard
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#7 ANALYTICS

eigene Verhaltens-Segmente, eigene Kanal-Gruppierung,
Scroll-Maps, Klickpfade und vieles mehr.
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Neben vielfaltigen Reports in etracker analytics kénnen
die Daten auch in Drittsystemen genutzt werden:

® ®

Canversions und Attributionsmodell wahlen ~

Alle Conversians.

Ena:

T

Saitenaufrufai

Klicks ()

) ZsitimBesuch(i)  Bounce Rateli Bounca-Zeit( i UmsatzfLan) i

Ssitenpra
Eesuch

3.856 00:01:01 60,03% 00:00:09 8 191200

DATA-PIPELINES

Bl & Data Warehouse
Sync

Einfach Rohdaten abfragen und
zum Beispiel fir Kl-getriebene
Analysen und Visualisierungen
nutzen

REPORTING-API

Looker Studio,
Power Bl & Co.

Abfragen per Klick generieren
und so beliebige Reporting-
Daten dynamisch abfragen

™ 1673 219 00:00:32 69.25% 00:00:02 4 970,00 054%
waen wnan cogar tos0t

™ 52 1037 000345 000% - 8 e 500%

et 0% 7o e

&8 243 A5E 00:01:30 27T08% 000052 0 L 000%

ot e aom won -
K &
CONVERSION UPLOAD EMAIL & ALERTING
Marketing Platform Automatisches
Sync Reporting

Automatisch alle attribuierten
Conversions zu Google Ads,
Microsoft Ads, Meta Ads & Co.
hochladen

Einfach Alarme konfigurieren

und regelmaBige Reports in allen
Standard-Formaten einrichten
oder Zugange bereitstellen

DEINEN DATEN ZULIEBE

Mach den
Datenqualitats-Check!

Jetzt kostenlos testen >

SALES-BERATUNG KONTAKTIEREN

9 staudt@etracker.com
(] +494055565955

Termin buchen >



https://etrackergmbh.pipedrive.com/scheduler/7YYvYWSj/etracker-moglichkeiten-der-partnerschaft-mit-etracker
https://www.etracker.com/de-signup/

