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- Was ist Kampagnen-Tracking?

- Datenerfassung und Kampagnen-
Tracking-Parameter

- Kampagnen Auswertung
+ etracker Kampagnen-Link Generator

»  Verknupfung mit Werbeplattformen
und Conversion Upload
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Was ist Kampagnen-Tracking?
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Was sind Kampagnen?
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Kampagnen-Performance
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Kampagnen-Tracking
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. | etracker’
Automatische Erfassung der Traffic-Quellen

100% automatische Erfassung

\ « Erkennung des Traffics basiert auf etracker Zuordnung
Auorerisa ! ' * SEO
/\/ r='= - SEA

* Social Media
* Link/Referrer
* Type-In
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. | etracker’
Automatische Erfassung der Traffic-Quellen

*  100% automatische Erfassung

\ « Erkennung des Traffics basiert auf etracker Zuordnung
Auorerisa ! ' * SEO
< F“’ - SEA

* Social Media
Link/Referrer
* Type-In

[ Seei > Automatische Zuordnung ist nur ein erster Schritt
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Detalllierte Kampagnen-Analyse

Kampagnen Pomp Schuhe

Kampagne Kampagne
Damenschuhe Herrenschuhe
Anzeigengruppe Anzeigengruppe
Sneaker Halbschuhe
Anzeige Anzeige
Sneaker 1 Sneaker 2
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Kampagnen-Tracking Parameter

Mithilfe von Kampagnen-Tracking Parametern kannst du
- weitere Kanale messbar machen (z.B. E-Mail, Display)
- Kampagnen detaillierter auswerten

- Verwendung von Kampagnen-Tracking Parametern ist far
eine genaue Erfolgsmessung unerlasslich
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Datenerfassung und Kampagnen-Tracking-Parameter
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Was sind Kampagnen-Tracking Parameter?
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etracker Dokumentation

Login Dokumentation 22

etracker® e e o e s

Integration & Setup #& Home > Integration & Setup » Kampagnen-Tracking

B Getting started
& Plugins & Integration w
Kampagnen-Tracking

& Consent Management Tools

& Tracking Code & SDKs w Werden Besucher dber einen Link oder eine Anzeige auf die Website gefihrt, erfasst etracker Analytics
automatisch die Referrer-Domain einschliellich Informationen in UTM- oder etracker Link-Parametern.
— ETE TR So kdnnen beliebige Kampagnen aus allen Systemen gemessen werden.

Link zur Dokumentation
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https://www.etracker.com/docs/integration-setup/kampagnen-tracking/

. etracker’
Ubergabe der Kampagnen-Parameter

« Es gibt drei Mechanismen, um etracker einzelne
Kampagnen bekannt zu machen

* URL-Parameter
* Redirect URLs
- Ubergabe auf den Zielseiten

April 22 © etracker GmbH 14
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URL-Parameter

- URL-Parameter werden nach dem Fragezeichen an den Werbemittel-Link angehangt

« Aufbau:

[http://www.meine-seite.de?etcc_med:MediumAB&etcc_cmp:KampagneXY }

\ ) | J \ }
| | |

Werbemittel-Link Medium Kampagne
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URL-Parameter

- URL-Parameter werden nach dem Fragezeichen an den Werbemittel-Link angehangt

« Aufbau:

[http://www.meine-seite.de?etcc_med:MediumAB&etcc_cmp:KampagneXY#Sprungmarke }

\ ) | J \ J \ }
| | | |

Werbemittel-Link Medium Kampagne Anker
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URL-Parameter

+ Zahlung erfolgt auf der Ziel-Webseite, sobald das Zahlpixel geladen ist

April 22
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| etracker’
Redirect URLS

* Ein Redirect-Link setzt sich zusammen aus:
* dem individuellen Account-Schliissel,
» dem Parameter-Teil und
» der encodierten Ziel-URL

* Aufbau:

Redirect Account-Schlissel Medium

A A A
[ 1| 1 |

https://www.etracker.de/ccr?et=Accountschluessel=&etcc_med=MediumAB&
etcc_cmp=KampagneXY&etcc_url=http%3A%2F%2Fwww.ihre-seite.de

\ J \ J
| |

Kampagne Werbemittel-Link (encodiert)
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Redirect URLS

- Zahlung erfolgt direkt nach dem Klick, der Besucher wird dann auf die Zielseite
(Landing Page) weitergeleitet

- Sollte nur verwendet werden, wenn ausschlief3lich Klicks gemessen werden sollen
- etracker Zahl-Code auf der Zielseite ist nicht erforderlich
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Zlelselten

- Ubergabe auf den Zielseiten (Landing Pages):

- Der Parameter cc_attributes muss in den Parameter-Block des Tracking Codes geschrieben
werden

- Mit dem Parameter cc_attributes werden beim Aufruf der Zielseite die angegebenen Attribute
an etracker ubergeben

« Es kdnnen Attributwerte gesetzt, Parameter hinzugefligt oder vorhandene Parameter
Uberschrieben werden

+ Alle Besucher, die diese Zielseite aufrufen, werden der Kampagne zugeordnet
- Beispiel:

var cc_attributes = new Object();
cc_attributes["'etcc_med"] = "Print";
cc_attributes["etcc_cmp"] = "Messeplakat";
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Ubergabe der Kampagnen-Parameter:
Zusammenfassung

Zahlmethode

Letracker” im
Link sichtbar?

Code auf der
Zielseite
erforderlich?

Vorteile

Einsatz-Beispiel

Code-Beispiel

April 22

Weiterleitung/
Redirect

beim Klick
[gleiche Z&ahlweise wie AdServer]

ja

nein

Genauigkeit der
(Klick-) Zahlung

Display

https://www.etracker.de/ccr?et=Acc
ountschlissel=&etcc_med=MEDIU
Mé&etcc_cmp=KAMPAGNE&etcc_u
rI=http%3A%2F%2Fwww.zielseite.

de

URL-Parameter
Y

-

beim Erreichen der
Zielseite

nein

ja

einfache Variante

SEA, Newsletter,
Onsite Teaser

http://www.ihre-
seite.de?etcc_cmp=KAMPAG
NE&etcc_med=MEDIUM

© etracker GmbH

etracker’

Landing Page

auf der Seite

kein Link

ja

[zzgl. der Definition der Attribute]

jeder Besucher wird in die
Kampagne gezahit

Offline-Werbung,
Onsite-Suche

cc_attributes["etcc_med"] =

cc_attributes["etcc_cmp"] =
"KAMPAGNE";

21



etracker Kampagnen-Link Generator
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Kampagnen-Link Generator

Link Generator Onsite-Kampagnen Link Generator

Fiille fir die Erstellung von Kampagnen- oder Redirect-Links mindestens die Pflichtangaben aus und klicke unten auf "Link generieren™. Anschliezend erscheinen rechts die erzeugten Links. Informationen zu On- und

Offsite Kampagnen findest du auf unserer Supporiseite.

PFLICHTANGABEN

Ziel-URL https://www.ertackercom/academy
Kampagnen-Link Redirect-Link
Kampagne Herbst2021 ® https:/fwww.ertacker.com/academy?etcc_cmp=Herbst2021&
etcc_med=Display&etcc_par=&etcc_chv=
Medium Display @
OPTIONAL
Je mehr Segmente du definierst, desto detaillierter kannst du die Auswertung deiner Daten gestalten. Beachte In die Zwischenablage kopieren

bitte, dass dir abhéngig von deinem gebuchten Paket ggf. nicht alle Segmente in den Reports zur Auswertung zur

Verfligung stehen. Link speichern

5o . In der etracker Oberflache unter Marketing

Anzeige O] Reports = Kampagnen (Hilfe: Zauberstab)

- Ziel-URL, Medium und Kampagne sind
Pflichtfelder

S rederlearen - Attribute konnen hinzugefligt oder entfernt werden

Parameter hinzufilgen

April 22 © etracker GmbH 23



Automatische Erfassung von UTM-Kampagnen- etracker”
Parametern

+ Links mit Google-Kampagnen-Parametern UTM-Parameter etracker Parameter

kdnnen automatisch erfasst werden utm_medium >  etcc_med

 Aktivierung im etracker Account unter utm_campaign -> etcc_cmp
Account Info — Einstellungen — Account utm_source >  etcc_ori

- Es erfolgt hierbei ein Mapping der Parameter utm_term > etcc_key
utm_content -  etcc_var
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Kampagnen Auswertung
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Unter Web Analytics = Marketing Reports kbnnen
die externen Kampagnen ausgewertet werden

Medium
Schneller Uberblick tiber die Traffic-Quellen
Anhand verschiedener Merkmale wie z. B. Kampagnen
segmentierbar

Kampagnen

Gefiltert auf alle Besucher, die Gber eine Kampagne auf
die Website gekommen sind (kein organischer Traffic)

Segmentierung analog zum Report Medium

Medium

Kampagne

Referrer (organisch)

Paid Media

etracker’

Kontaktkombinationen
Werbewirkung

Multiattributionsmodell




Auswertung von externen Kampagnen

» Referrer (organisch)

« Zeigt den organischen Traffic nach Herkunft und Pfad,
inkl. Direkteinstieg

« Kann nach Medium und anderen Merkmalen segmentiert
werden

- Paid Media
« Zeigt nur den SEA-Traffic

- Damit die SEA-Kampagnen in etracker Analytics
gemessen werden kdnnen, mussen die entsprechenden

Parameter in Google Ads bzw. Microsoft Ads eingetragen
werden

April 22 © etracker GmbH
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Attribution: Last Ad

wm
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Attribution: First Ad
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Attribution: Linear

} IDTDTDED
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Attribution: Position

wm
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Verknupfung mit Werbeplattformen und Conversion Upload
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Beispiel: Google Ads Kampagnen mit etracker etracker’
Analytics messen

 Die finalen Zielseiten-URLSs der Anzeigen in Google Ads mussen mit speziellen Tracking-
Parametern versehen werden

- Ohne diese Parameter ist spater keine Zuordnung der Conversion-Daten in Google Ads
maoglich

- 'Suffix der finalen URL' auf Kampagnenebene

etcc_med=SEA&etcc_par=Google&etcc_cmp=KAMPAGNENNAME&etcc_ grp={adgroupid}&etcc_bky={keyword}&etcc_mty
={matchtype}&etcc_plc={placement}&etcc_ctv={creative}&etcc_bde={device}&etcc_var={gclid}
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eispiel: Conversion-Upload zu Google Ads

* Fur den Upload sind die folgenden Schritte notwendig:

Conversion-Daten zu Google Ads hochladen

Hier kannst du die Einstellungen fur den autematischen Cenversion Upload zu Google Ads vormehmen,

Tracking

1. Tracking-Parameter in Google Ads einflige
S suffix der finalen URL S —

etce_med=SEA&etcc_p toc_cmp=K, tce_grp={adgroupid}é

etcc_bky=( dj&etcc_mty={matc c_plc={placement)&etcc_ctv={creative)&

etce_bde={devicel&etcc_var=fgalid}

2. Wahl von Haufigkeit, Attribution und

Bitte achte darauf, dass die hier gewahite Upload-Haufigkeit mit der im Zeitplan-Formular bei Google Ads gewahiten Haufigkeit bei Eintrag der Quell-URL iibereinstimmt. Unsere Empfehlung der Upload-Haufigkeit: alle

24 Stunden,

@ Taglicher Upload Attributionsmodell  Last Ad

» © Wachentiicher Upload

Converslon-Aktion

Marketing Reports

Wahle hier aus, welche Daten fiir die Conversion Aktion libergeben werden sollen. Wir empfehlen, den Conversionbasierten Upload, da er zum einen die Einstellung in Google Ads vereinfacht und zum anderen eine

Differenzierung nach unterschiedlichen Conversions in Google Ads ermaglicht. Beim Ksmpagnenbasierten Upload beachte bitte diese Hinweise bei der Eingabe der Conversions im Google Ads-Konto.

@ Kampagnenbasierter Upload

O Conversionbasierter Upload

3. Upload in Google Ads eintragen
- Dokumentation unter: https://www.etracker.com/support/anleitung-conversion-upload/
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| | etracker’
Kampagnen mit dynamischen Werten tracken

',O\' Tipp der Woche

Kampagnen mit dynamischen Werten

tracken.

Link zur Dokumentation
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Was ihr beachten solltet!

» Konsistente Taxonomie und Schreibweise

- Ubergabemechanismus URL-Parameter verwenden
- Pflichtparameter setzen (Medium und Kampagne)

* Alle Marketing-Mal3nahmen tracken

April 22 etracker GmbH 36



Fragen?
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Vielen Dank fur die
Aufmerksamkeit!

etracker GmbH
Erste Brunnenstral3e 1
20459 Hamburg, Germany

Tel: +49 4055 56 59 77
service@etracker.com
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